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Kooperationsvertrag

abgeschlossen zwischen der Nationalpark Gesause GmbH mit Sitz in 8913 Weng im

Gesause 2 und

Name des Partners

im Folgenden Partner genannt.

Name des Betriebes:

Name des Betreibers des Gastronomiebetriebes:

Ansprechpartner flr die Nationalpark Verwaltung:

Adresse:

Telefon: Fax:
E-Mail: Website:
Offnungszeiten:

Wann wird warm gekocht:

1. Berechtigungsumfang flir den Partner:

Der Partner ist ab 15.4.2005 berechtigt, das Nationalpark-Gesause-Partner-Logo zu

verwenden:

1.1 um seinen Gastronomiebetrieb, seine zum Gastronomiebetrieb gehorigen Firmenfahr-
zeuge und seine Geschaftspapiere zu kennzeichnen.

1.2 in seiner Werbung flr den Gastronomiebetrieb.
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Der Partner ist nicht berechtigt,

1.3 das Nationalpark-Gesause-Partner-Logo oder die Bezeichnung Nationalpark Gesause
Partner in Verbindung mit einer anderen Dienstleistung als dem Gastronomiebetrieb
(ausschlie3lich Bewirtung und Beherbergung von Gasten) oder einem anderen Produkt zu
verwenden. Die Grenzen zwischen dem Geschaftszweig Gastronomie und etwaigen
anderen Betriebsteilen mussen fur den Kunden klar ersichtlich sein.

1.4 Dem Partner ist ausdricklich untersagt, das Nationalpark-Gesause-Partner-Logo als
Bestandteil des Firmennamens oder einer Produktbezeichnung schitzen zu lassen.

1.5 Es bedarf einer schriftlichen Sondervereinbarung, die Nutzungsrechte an der National-
park-Gesause-Partner-Wortbildmarke an physische oder juristische Personen, auch im

Wege der Gesamtnachfolge, rechtskraftig zu Ubertragen.

2. Leistungen der Nationalpark Gesause GmbH

2.1 Die Nationalpark Gesause GmbH erstellt im Jahr 2005 eine Broschure in einer Auflage
von zumindest 10.000 Stuck zur Darstellung der Partner.

2.2 Die Nationalpark Gesause GmbH ist verpflichtet, die Broschure bei Events und allen
Nationalpark-Werbeauftritten mitzunehmen und zur Verteilung aufzulegen sowie in den
Informationsstellen (Admont, Gstatterboden) zur Verteilung aufzulegen; dies solange der

Vorrat der ersten Auflage reicht.

2.3 Die Nationalpark Gesause GmbH gestaltet einen Ubersichtlicher Partnerbereich auf der
Nationalpark Website versehen mit Hyperlinks zu den Websites der einzelnen Partner.

2.4 Die Nationalpark Gesause GmbH stellt dem Partner Bilder aus ihrem Archiv zur
Verfugung. Die Bilder diurfen nicht an Dritte weiter gegeben werden und durfen nur far
Werbebroschiren, Werbeaussendungen, auf der Webpage sowie zur Dekoration des
Betriebes des Partners verwendet werden. Die zur Verfligung gestellten Bilder missen mit
dem Bildnachweis ,Bildarchiv Nationalpark Gesause® versehen werden. Die Entscheidung
uber Auswahl und Menge der zur Verfugung zu stellenden Bilder trifft die Nationalpark
Gesause GmbH alleine.

2.5 Die Nationalpark Gesause GmbH leiht dem Partner eine Eingangskennzeichnung mit

dem Nationalpark-Gesause-Partner-Logo.
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2.6 Die Nationalpark Gesause GmbH stellt dem Partner einmalig 100 Einlageblatter fur die
Speisekarte mit einen Text Uber die Nationalpark-Philosophie, Uber das Projekt National-
park Gesause Partner und Uber Nationalpark Aktivitaten zur Verfugung.

2.7 Die Nationalpark Gesause GmbH leiht dem Partner einen Infostand (Prospektstander).
2.8 Die Nationalpark Gesause GmbH bevorzugt die Partner bei der Gastevermittlung.

2.9 Veranstaltungen der Nationalpark Gesause GmbH finden vorzugsweise bei Partnern
statt, wenn geeignete Raume vorhanden sind.

2.10 Die Nationalpark Gesause GmbH stellt dem Partner einmalig 400 Aufkleber —
zeigend das Nationalpark-Partner-Logo — in unterschiedlichen GréRen auf Bégen zur
Verfugung.

2.11 Der Partner bekommt von der Nationalpark Gesause GmbH jahrlich 5 Gutscheine,
mit denen ein Betriebsmitarbeiter gemeinsam mit einer Begleitperson je eine Nationalpark-
fuhrung oder einen -vortrag nach Wahl — im Wert von Euro 10,00 pro Flhrungs- bzw.
Vortragsteilnahme — kostenlos besuchen kann. Wenn eine teurere Veranstaltung besucht
wird, dann werden 10€/Person (2 Personen je Gutschein) vom Preis abgezogen.

2.12 Der Partner bekommt von der Nationalpark Gesause GmbH jahrlich 6 Gutscheine,
mit denen ein Gast des Partners eine Nationalparkfliihrung oder einen -vortrag nach Wahl
—im Wert von Euro 10,00 pro Fuhrungs- bzw. Vortragsteilnahme — zum halben Preis
besuchen kann. Wenn eine teurere Veranstaltung besucht wird, dann werden 5€/Person

(2 Personen je Gutschein) vom Preis abgezogen.

3. Leistungen des Partners

3.1. Der Partner bringt das farbige Nationalpark-Gesause-Partner-Logo auf jeder Seite
seiner Speisekarte an.

3.2. Der Partner flgt der Speisekarte einen — von der Nationalpark Gesause GmbH zu
verfassenden — Text Uber die Nationalpark Philosophie, tUber das Projekt ,Nationalpark
Gesause Partner” und Uber aktuelle Nationalpark Aktivitaten entweder als lose Beilage

oder fix integrierten Bestandteil hinzu.
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3.3. Der Partner bietet ganzjahrig laufend ein Wildgericht aus Wild der Projektregion’ an.
(Mindestens Wildwurst oder Wildschinken immer; Wildfleischgerichte zumindest auf
Bestellung).

3.4. Wenn der Partner Wild aus Fleischgatterhaltung verwendet, ist dies in der Speisekar-
te deutlich zu kennzeichnen.

3.5. Der Partner bietet von Mai bis September laufend eine Speise mit Schafkase aus der
Projektregion an.

3.6. Der Partner verwendet ausschlieRlich Fleisch aus Osterreich, ausgenommen sind
internationale Spezialitaten-Wochen.

3.7. Der Partner bietet laufend mindestens 1 vegetarisches Gericht der Saison an. (kein
Fisch!)

3.8. Auf Anfrage teilt der Partner den Gasten die Herkunft aller Lebensmittel mit.

3.9. Der Partner teilt der Nationalpark Gesause GmbH mit, zu welchen Uhrzeiten warm
gekocht wird und welche Offnungszeiten der Betrieb hat, diese Zeiten werden in der
Broschure und auf der Website veroffentlicht.

3.10. Der Partner bietet laufend mindestens 2 Schnapse aus der Projektregion an.

3.11.Der Partner bietet laufend mindestens 3 steirische Weine aus der Boutelle an.

3.12.Der Partner bietet laufend einen weil3en steirischen und einen roten dsterreichischen
Wein aus der Boutelle — glasweise — an.

3.13.Bei dem Partner gibt es mindestens 5 Veranstaltungen im Jahr. (z.B. Martinigans,
Heringsschmaus, Lesungen, Galamenus, sonstige Kulturveranstaltungen, Nationalpark-
Veranstaltungen etc.).

3.14.Der Partner fugt den Text — weitere Informationen Uber unseren Partner den
Nationalpark Gesause finden Sie hier — und das Nationalparklogo mit einem Hyperlink
zur Nationalpark Gesause Website in seine Website ein.

3.15.Wenn der Partner Prospekte neu druckt figt er den Text aus dem Anhang 1 ein und
platziert das farbige Nationalpark-Gesause-Partner-Logo auf der Titelseite. Wenn der
Partner Flugblatter druckt, platziert er das Nationalpark-Gesause-Partner-Logo darauf.

3.16.Wenn der Partner Briefpapier neu druckt platziert er das farbige Nationalpark-
Gesause-Partner-Logo darauf. Auf bestehendes Briefpapier wird ein Aufkleber mit dem
farbigen Nationalpark-Gesause-Partner-Logo angebracht. Die Aufkleber kdnnen bei der

Nationalpark Gesause GmbH gekauft werden.

'Die Projektregion umfasst die Gemeinden: Ardning, Hall, Weng, Admont, Johnsbach, St. Gallen, Land],
Hieflau, Altenmarkt, Weilenbach, Wildalpen, Gams, Palfau)
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3.17.Wenn der Partner Kuverts neu druckt, platziert er das farbige Nationalpark-Gesause-
Partner-Logo darauf.

3.18. Der Partner stellt einen Plakatbereich ausschlieBlich fur Nationalparkveranstaltungen
(z.B. das Sommerprogramm) zur Verfugung; der gegenstandliche Plakatbereich muss
eine Flache von zumindest dem — den Parteien bekannten — Sommerprogrammplakat
2004 des Nationalparks Gesause haben.

3.19. Der Partner verpflichtet sich, Artikel der Nationalpark Gesause GmbH (insbesondere
Wanderkarte, Kappe, Buch etc.) zum Verkauf anzubieten.

3.20.Der Partner bringt die Nationalparkpartner-Eingangskennzeichnung selbst am
Eingang zu seinem Geschaftslokal an.

3.21.Der Partner legt auf dem Infostand ausschlief3lich Drucksorten der Nationalpark
Gesause GmbH und von dieser genehmigte andere Drucksorten auf und sorgt selbst
dafir, dass immer ausreichend Drucksorten vorhanden sind.

3.22.Der Partner nennt der Nationalpark Gesause GmbH einen Ansprechpartner fur die
Nationalparkverwaltung.

3.23.Der Ansprechpartner des Betriebes ist verpflichtet an einer Nationalpark-
Informationsveranstaltungen jahrlich teil zu nehmen. Die Nationalpark Gesause GmbH
wird einmal jahrlich eine Informationsveranstaltung exklusiv fur die Partner veranstalten.
Ist ein Partner bzw. der Ansprechpartner an diesem Termin verhindert muss er am
jahrlichen Nationalpark Forum teilnehmen. Die Einladung zu diesen Veranstaltungen
richtet sich an das gesamte Personal des Partnerbetriebes.

3.24.Der Partner ist verpflichtet an Sitzungen zur Weiterentwicklung des Projektes teil zu

nehmen bzw. hat im Falle seiner Verhinderung eine geeignete Vertretung aus seinem

Betrieb zu entsenden.

3.25. Der Partner sowie seine im Service tatigen Mitarbeiter informieren ihre Gaste im
personlichen Gesprach Uber die Nationalpark Philosophie, die Nationalparkprojekte
sowie Uber Nationalparkveranstaltungen. Der Ansprechpartner ist daher verpflichtet,
das gesamte Personal Uber den Nationalpark ein zu schulen und am aktuellen Stand zu
halten.

3.26.Der Partner bietet zum Frihstlck laufend mindestens eine Marmelade und einen
Honig aus der Projektregion an.

3.27.Der Partner bietet zum Frihstiick laufend mindestens drei Teesorten an.
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3.28.Der Partner bietet zum Frahstlck laufend Misli mindestens auf Anfrage und ohne
Aufpreis an.

3.29. Der Partner bietet zum Fruhstick laufend frisches Obst an.

3.30. Der Partner bietet ganzjahrig laufend Saft aus der Projektregion an.

3.31.Der Partner empfiehlt den Gasten bei Vollbelegung einen anderen Nationalparkpart-
nerbetrieb.

3.32.Wenn im Betrieb Gastezimmer oder Appartements vorhanden sind, legt der Partner
in jedem Zimmer oder Appartement eine Nationalpark-Infomappe auf und fullt diese
nach jedem Gast auf.

3.33.Der Partner verpflichtet sich, die Mullfraktionen Papier, Glas, Kunststoff, Metall,
Speisefett, Bioabfalle, gefahrliche Abfalle und Restmull getrennt und fachgerecht zu
entsorgen.

3.34.Der Partner verzichtet auf Einweggeschirr.

3.35. Der Partner verzichtet auf Papiertischticher.

3.36. Der Partner verzichtet auf Getrankedosen.

3.37.Der Partner bietet alle Speisen laufend auch in kleinen Portionen an und weist darauf
in der Speisekarte hin. Ausgenommen sind Speisen die in geringen Mengen unverhalt-
nismafig schwer zubereitet werden kdnnen.

3.38. Der Partner setzt laufend moglichst unverpackte Frischware ein.

3.39. Der Partner verwendet moglichst ausschliefldlich Mehrwegstransportverpackungen

Grol3gebinde und Nachfullpackungen.
4. Kennzeichnungsmaterialien

Die Eingangskennzeichnung zu Kennzeichnung des Partnerbetriebes und der Informati-

onsstand (Prospektstander) verbleiben im Eigentum der Nationalpark Gesause GmbH.

Digitale Darstellungen des Nationalpark-Gesause-Partner-Logos werden den Partnern flr
die Dauer des Vertragsverhaltnisses von der Nationalpark Gesdause GmbH ohne weiteres

Entgelt zur Verflgung gestellt.

Beim Gebrauch des Nationalpark-Gesause-Partner-Logos ist der Partner an die vorgege-

benen Darstellungsformen strikt gebunden.
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Die durch diesen Vertrag Ubertragenen Nutzungsrechte sind nicht auf Dritte Gbertragbar.

5. Arbeitskreis Nationalparkwirte im Gesause

Die zu dieser Kooperationsvereinbarung gegenstandliche Partnerschaft verpflichtet den
Partner zur laufenden Teilnahme am und Mitgliedschaft im ,Arbeitskreis Nationalparkwirte
im Gesé&use" sowie zur punktlichen Erfullung der sich aus dieser Teilnahme und Mitglied-

schaft ergebenden Rechte und Pflichten.
6. Vertragsdauer, Beendigung, Kundigung, Vertragsauflosung

Diese Kooperationsvereinbarung wird befristet bis zum 31. Dezember 2005 abgeschlos-
sen. Sie verlangert sich jeweils um ein weiteres Jahr, wenn keine der Vertragsparteien bis
2 Monate vor jeweiligem Jahresende (31.0ktober) der automatischen Verlangerung

widerspricht.

Das Vertragsverhaltnis kann seitens der Nationalpark Gesause GmbH mit sofortiger

Wirkung gekundigt werden, wenn:

a) der Partner seine geschaftliche Tatigkeit einstellt,

b) der Partner sich grob Ruf schadigend verhalt,

c) der Partner die vereinbarten Verpflichtungen nicht erfullt, oder

d) Uber das Vermogen des Partners der Ausgleich oder Konkurs eroffnet wird oder

eine Konkurseréffnung mangels Vermogen abgewiesen wird.
7. Folgen der Vertragsbeendigung

Vom Tag der Vertragsbeendigung an darf der Partner im geschaftlichen Verkehr das
Nationalpark-Gesause-Partner-Logo nicht mehr verwenden. Er hat samtliche Beschriftun-
gen, Zeichen oder sonstige Kennzeichnungen, die auf die Partnerschaft mit der National-
park Gesause GmbH hindeuten, zu entfernen, samtliche bezughabenden Kennzeich-
nungsmaterialen und die Eingangskennzeichnung und den Informationsstand an die

Nationalpark Gesause GmbH zurtckzugeben. Die gegenstandlichen Kennzeichnungsma-
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terialen sind auch unverzuglich von den digitalen Datentragern sowie von der Webpage

des Partners zu l6schen.

8. Salvatorische Klausel

Sollten sich einzelne Bestimmungen dieses Vertrages als unwirksam erweisen, so wird
dadurch die Rechtsgultigkeit dieses Vertrages nicht berlhrt. Die Vertragsparteien sind in
diesem Fall verpflichtet, den Vertrag dahingehend abzuandern, dass die unwirksame
Bestimmung durch eine gulltige Bestimmung, die dem Zweck der Kooperation am

nachsten kommt, ersetzt wird.

10. Schlussbestimmungen

1. Eine Anderung oder Ergénzung des Vertrages wird vorbehalten, wenn dies infolge von
Anderungen der einschlagigen Gesetze, behérdlicher Auflagen oder aus anderen
Grunden erforderlich wird.

2. Anderungen und Erganzungen bediirfen zu ihrer Giiltigkeit der Schriftform; dies gilt
auch fur die Vereinbarung eines Abgehens von diesem Formerfordernis.

3. Mundliche Abreden zu diesem Vertrag bestehen nicht.

4. Die Kosten seiner jeweiligen rechtsfreundlichen Beratung und Vertretung tragt jeder

der Vertragspartner selbst.

Unterzeichnet am in

DI Werner Franek Partner
Geschaftsfuhrer

Nationalpark Gesause GmbH
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Anhang 1

Nationalpark Gesause

Wir Nationalpark Gesause Partner sind tief in der Region verwurzelt, stolz auf unse-
ren Nationalpark und jederzeit gerne bereit, Sie Uber seine aktuellen Veranstaltungen
und Projekte zu informieren.

Der jingste und drittgroRte Nationalpark Osterreichs weist eine Flache von rund
11.000 ha auf. Sein Naturraum ist gepragt von Fels, Almen, Wald bzw. Buschwald
und Gewassern mit dem Wildfluss Enns.

Wenn Sie sich Zeit nehmen, gibt es fur Sie im Nationalparks Gesause einiges zu
entdecken, so kénnen Sie etwa 90 Brutvogelarten, Murmeltiere, Gamsen, Rehe und
Hirsche in freier Wildbahn beobachten. Rund 50 Orchideenarten, die zu den schons-
ten Geschopfen der Alpenflora zahlen, finden Sie ebenfalls in unserem Nationalpark.

Neben dem Naturschutz und der Erforschung der Okosysteme, stellen die Erholung
und die Umweltbildung die zentralen Aufgaben des Nationalparks Gesause dar.

Informationen Uber Veranstaltungen in der Forschungswerkstatt im Weidendom, die
Geologieausstellung im Nationalparkpavillon, den virtuellen Nationalparkflug im In-
formationsburo in Admont, die Sommer- und Winterprogrammveranstaltungen mit
ausgebildeten Nationalparkflhrern, das Schulprogramm und alles was Sie Uber den
Nationalpark  wissen  mo&chten, bekommen Sie auf der Website
www.nationalpark.co.at oder im Informationsbiro in Admont unter der Telefon-
nummer 0043(0)3613 / 211 60-20 bzw. per E-Mail unter info@nationalpark.co.at,
Gerne konnen Sie auf diesen Wegen auch die aktuellen Veranstaltungsbroschiren
und das Schulprogramm des Nationalparks bestellen.

Wissenswertes Uber alle Nationalpark Gesause Partner aus unterschiedlichsten
Branchen erfahren Sie auf unserer Website www.nationalpark-partner.at und in der
Broschure "Nationalpark Gesause Partner".




